TOS PERIODISTICOS.

PARTE 1.

Profesor: Julio Troncoso Abrigo.



Instrucciones generales:

Lea detenidamente el contenido de esta presentacion.

Copie en su cuaderno el contenido de todas las laminas,
particularmente los aspectos puntuales de la materia, las definiciones
y explicaciones mas precisas y solo algunos ejemplos que sean
breves.

La transcripcion en su cuaderno debe ser ordenada, con letra claray
legible. Coloque el numero de presentacion y la fecha al comenzar a
copiar la materia (en este caso PPT 1, semana del 11 al 15 de mayo).

Es su responsabilidad llevar un registro ordenado y al dia de la
materia. Ilgualmente, participar de las clases por zoom que tienen
horario establecido para cada segundo medio y sus datos
correspondientes de acceso.

Recuerde que la evaluacion formativa de todas maneras es valida.
Debe estar atento en caso de que se le pidan evidencias como
fotografias u otro tipo de retroalimentacion.

En caso de dudas, escriba a mi correo institucional:
(todo con letra minuscula).


mailto:juliotroncoso@isl.cl

El Periodismo y sus textos escritos.

El periodismo escrito alcanza, por su forma, a un menor
nUmero de personas que los ofros medios de comunicacion y
exige mayor atencion para captar el mensaje.

Sin duda, uno de los medios masivos de comunicacion mas
tradicionales, populares y completos es la Prensa Escrita
(revistas, diarios, suplementos); si bien implica que sus
receptores o lectores estén muy concentrados, con tiempo y
buena disposicion, es justo decir que por sus caracteristicas y
por la complejidad relativa de sus textos, es uno de los medios
masivos que mas nos ayuda en nuestros propositos de
desarrollar o fortalecer habilidades lectoras fundamentales.

Muchos de estos textos son todavia material de consulta en las
pruebas estandarizadas (SIMCE) y de admisidon a la educacion
superior.



Algunos de los textos periodisticos que
aparecen mas asiduamente en los medios
son (y con éstos partiremos):

1. LA NOTICIA.
2. EL REPORTAJE.
3. LA ENTREVISTA.



1. LA NOTICIA O NOTA PERIODISTICA.

Consiste en una informacion
breve, clara y concisa de un
acontecimiento reciente que
suscite interés o curiosidad.




CARACTERISTICAS

eEmisor: NO €es necesario que
aparezca, aungque cada vez mas
estd presente el nombre del redactor,
asi como el lugar donde se ho
redactado, todo ello de formo
escuetq, en el cuerpo de la noticia.



CARACTERISTICAS

* Mensqje:. Debe contestar a las siguientes
preguntas: 3Quiene 5Quee 5Cudndo?
sDonde?¢ sPor quée Son las cinco "w',
puesto que estdn tomadas del inglés:
Whoe, Whate, Whene, Wheree, Whye. El
periodismo moderno ha anadido ademas

el scomo? y scudnto?



INTENCION

El 1deal de objetividad
debe presidir la labor del
periodista, puesto que su
Mision es informar



Aspectos linguisticos

La impersonalidad, que
Impone la 3% persona vy
|éxico denotativo



Estructura de una Nota Periodistica

Epigrafe o antetitulo
TITULAR
Bajada del titulo

Lead o entradilla

. Qué, quién, cudndo, donde, por qué?

Cuerpo de la noticia
Datos en orden descendente de detalles



Medios aztecas y argentinos no le pierden |a huella al grupo juvenil Epigrafe o

Prensa extraniera sigue las 24 antetitulo
horas el fenomeno Kudai en Chile

i i “En México les puede ir muy bien
— porque alla no existe una propuesta
¢ S \io e bos smane 8 | musical asi”, asegura Kalinda Cano,

Y ain mi”. Lighh Bang | presentadora del canal internacional .ﬁ
quedd hipnotizada con ¢l grupo “Telehit” »
Kudai. Vino desde México a verlos cichit . T b o

Virea 001 Man

! 2 entrevistarios para la re-
2 juvenil *Para TV, Pero : £UPos asl, Juveniles ¥ que tenga w
la no e la (niica que quicre ' buen mensaje para la famuha”™

pasar las 24 horas con la APTRA.
: Su colega Kalinda Cano e pr
sentadora del canal intermacic

oncierto en ¢l Sporting
Club de Vida del Mar,
Son al menes dos las re-

bre mapudungun. Ademas, hay e \ cion, chrquclcspucdcum
dos canales intemacionales de tele- on su tiorma natal™, explica ¢lla. *Ya  bien, porgue la de clios es una pro
imn'cnnmmugaomh‘mw Mmmd&nm pgcmmuhlqmmqnm :




3. El Reportaje

El  reportge es un trabgjo
oeriodistico de caracter
INformativo Yy documentdl,
referente a un persongje, un
suceso, un descubrimiento ©
cualqguier otro tema.



CARACTERISTICAS

eEmisor. El reportaje va firmado,
mencionando €l nombre  del
reportero o reporteros autores del
trabajo vy el lugar desde donde se ha
redactado el mismo. Se hace
presentfe  mediante  aportaciones
subjeftivas.



CARACTERISTICAS

*Mensaje: El periodista intenta
reunir datos, conocer causdas,
presentar antecedentes, analizar
consecuencias, contraponer
puntos de vista diversos vy
diferentes Iinterpretaciones del
tema reporteado.



INTENCION

El  reportgje informa vy
entretiene, puesto que
aporta la vision particular
del reportero, ademas de
utilizar elementos literarios.




Aspectos linguisticos

Se combinan los elementos
oeriodisticos con los literarios. Esta
presente |la subjetividad del
autor, mds que en uso de la 1°
persona (suele mantenerse la 39
en la valoracion de los hechos.



Esfructura
-El  fitular presenta  caracteristicas
iterarias.
- Generalmente lleva bajada de titulo.
- En el cuerpo se destaca el comienzo y

el final. En el desarrollo se pueden
aportar los datos (las cinco "W).



— Titular literario

W Verano V&0 | 61

El legendario vehiculo celebra seis décadas de
vida. Los mitémanos valencianos recuerdan que
hace ahora tres afos se fabricd el Gitimo modelo

1935 i

1946 oo

1978 i
e s o

planta e Alsmania qus prducla
et cochn

2003 =2

escarabajo s
produce e 30 de jullo en Pueba
(Mésico)

El precio puede oscilar
entre 33.000 y 2.000
euros, dependiendo del
modelo, su antigliedad y
la voluntad del vendedor

P 2152049, Escaratiojos
fabricados en todo ef mundo.

Cuerpo
(recoge
W L : _ fodos los
ity =P oy W/ P S puntos de
T:.;:‘.;:r:;r;;.;:‘;;asfa.m m——t e s —QNE vista

‘ N posibles
del tema)




4. La Entrevista

La enfrevista periodistica es una
conversacion con metodologia
propia sobre diferentes femas, no
necesariamente de actualidad, entre
dos o mas personas destinada a ser
difundida en cualguier medio de
comunicacion.



CARACTERISTICAS

eEmisor: El periodista, en este caso,
frata de recoger con veracidad la
personalidad del personagje
enfrevistado. Comparte con Ssus
lectores aquellos elementos mas
significativos de la conversacion que
ha mantenido con ese personagje.



CARACTERISTICAS

*Mensaje: Suelen contar con uno
extension considerable que puede
alcanzar distintas pdginas y suelen ir
acompanadas de un reportgje
fotografico que retrata la imagen del
entrevistado, mientras que el texto de
la enfrevista pretende retratar el
"espiritu" del mismo.



INTENCION

SU objetivo es obtener
informacion de hechos y de
opiniones gue Interesan A
lector, por lo tanto también
entretiene.




Aspectos linguisticos

La técnica de redaccion de la
enfrevista consiste en alternar las
descripciones o consideraciones que
realiza el periodista con las palabras
textuales del enfrevistado. Esa
combinacion permite que el lector
oueda enfrar en la psicologia del
personqgje.



Estructuro

-Titulo: Puede ser una frase que aluda a las
caracteristicas del entrevistado o alguna
frase del mismo.

-Enfrada: Toda entrevista debe llevar una
enfrada, de modo de qgue se enifregue
una breve infroduccion del personagje,
antes de empezar con la estructura
pregunfa-respuesta.



Estructuro

-Pregunta-respuesta: Despuées de |la entrada,
por fin se puede entrar de lleno en Ia
estructura pregunta-respuesta.

-El término de la entrevista: Las formas de
finalizar una entrevista son bdsicamente dos:
dejar que el entrevistado diga la Ultimo
palabra o se termina con un parrafo propio
gue resuma o anuncie algo respecto al tema
tratado con el entrevistado



DIEGO SEVILLA PROFESOR DE INFORMATICA DE LA UMU

«Los blogs sirven de complemento
a los medios de comunicacidén»

Este docente mulefio dedica parte de su tiempo libre a navegar
~ porlaredyaactualizar su bitdcora personal

P. PLAZA MURCIA

Diego Sevilla es profesor de
Informatica en la Universidad
de Murcia y blogger. Dicgo
Sevilla's weblog (neuroman-
cerdif.um.es/blog) recibe unas
250 visitas diarias, «que no esté
nada mal». Es un blog personal
en el que también tienen cabi-
da contenidos sobre tecnologia
y un amplio muestrario de foto-

—¢Por qué el éxito de los blogs?
~Primero, a que son muy faciles
de manejar y de mantener. En
principio no necesitan ni siquie-
ra conocer html. Ademas, hay
una interaccién muy interesan-
te, que no se daba hasta ahora y,
por otro lado, se mantiene un|
orden cronoldgico, muy dificil
en una web. La gente se puede|
expresar con la sensacion de que|

no tiene ningan tipo de censura. _

—¢Es esa la gran ventaja?

-8i, sobre todo la facilidad de|
uso y la libertad que te da a la|
hora de expresar tus ideas |
conectarlas con las de otrof
usuario.

~¢Y la gran desventaja, si ha;
alguna?

-El principal problema es que]
no se entienda bien por parte]
de la empresa o de los que tie]
nen el poder y que lo vean como
una amenaza. Todo lo que con.
tribuya a que la gente pueda
expresar lo que piensa de una
manera sencilla es bueno. De
hecho, ha habido noticias que
se han reproducido gracias a
las weblogs.

—¢Como cudl? .

~Como en el caso de los milita-
res de Irak, que informaban de
lo que estaba pasando alli 4 tra-
vés de sus weblogs hasta que lo
prohibié el Gobierno nortea-
mericano. También los atletas
que participaban en los Juegos
Olimpicos de Grecia tenfan su
weblog y contaban lo que iba

pasando. Eso les quitaba impor-
tancia a los periodistas, con lo

cual estaban muy descontentos,

—¢Pueden actuar los weblogs
como informadores?

-Se pueden utilizar para denun-
ciar algin hecho que quiera

«La gente se
puede expresar
sin ningtn tipo
de censura»

ocultarse. No les quitan el pro-
tagonismo a los medios de
comunicacion porque una per-
sona que quiera informarse pri-
mero acudird a uno de ellos,
pero si que actuan como com-
plemento.

«Se pueden utilizar
para denunciar

un hecho que se
quiera ocultar»

—¢Es ese el futuro de Internet?

El paso de innovacién va a
seguir por ahi, se van a desa-
B R SRR R
girar en torno a los weblogs.
Pero lo mismo después se
inventa otra cosa y las weblogs
se pueden olvidar o integrar.
Ahora hay Podcasts, que son lo
mismo pero grabado en voz. Y
luego la gente empezara con
video.

—¢Ensefia a sus alumnos a hacer
blogs o les anima a que lo
hagan?

-En la clase de 5° me he sor-
prendido porque a muchos de
ellos ya los conocia a través de
sus weblogs. Aungue en 1a Uni-
versidad no hay ninguna asig-
natura que les enseiie, creo que
es el germen de los blogs.
—Qué elementos debe tener una
buena weblog?

~Tener contenidos interesantes
y veraces, que sea dindmica y
que no se centre inicamente en
cuestiones personales. También
es importante que permita que
1a gente interactue.

~También elabora Planet Mur-
dia, un directorio de blogs reali-
zados por murcianos...

-Si, en estos momentos hay
alrededor de 30 blogs realiza-
dos por murcianos 6 por per-
sonas relacionadas con la
Region. Me gusta de vez en
cuando pasarme por ahi para|
ver qué ha escrito la gente de|
Murcia.

~¢Y con qué se encuentra?

De todo. La mayoria son per-
sonales, también hay de politi-
ca de ambos bandos, de cues-
tiones tecnologicas...

«Conocia a
muchos de mis
alumnos a través
de sus blogs»

Titulo

Pregunta -
Respuesta

Término




